VZGOJA ZA MEDIJE

TISK
KRITERIJI PREVERJANJA IN OCENJEVANJA ZNANJA

KRITERIJI ZA OCENJEVANJE GOVORNEGA NASTOPA
plakat ali diaprojekcija

	KRITERIJ


	MOŽNE TOČKE

	Uporaba različnih virov in literature


	2

	Izbira podatkov in interpretacija 
(ustrezni, bistveni podatki, razvrščeni po pomembnosti, smiselno povezani, utemeljeni, uporabljeni primeri in zanimivosti)


	3

	Grafična in pisna podoba izdelka oz. diaprojekcije (preglednost, ustrezna velikost črk, estetski videz, slikovno gradivo …)


	2

	Predstavitev - nastop 
(jezikovna pravilnost, samostojna, prepričljiva in razumljiva razlaga, stik s poslušalci, upoštevanje dogovorjenega časa, navedba virov in literature)

	3


OCENJEVALNA LESTVICA

	10, 9
	odlično
	100% - 89%

	8, 7
	prav dobro
	88% - 76%

	6, 5
	dobro
	75% - 63%

	4, 3
	zadostno 
	62% - 50%

	2, 1, 0
	nezadostno
	49% - 0%


                  KRITERIJI ZA OCENJEVANJE IZDELKA
poročila, seminarske naloge, žanri in likovna zasnova pri nastajanju in oblikovanju časopisa
	KRITERIJ


	MOŽNE TOČKE


	Upoštevanje roka za oddajo
	1

	Izvirnost 
	2

	Upoštevanje učne snovi
	2

	Oblika in likovna zasnova 
	2

	Izražanje lastnega mnenja, utemeljevanje, kritičnost
	2

	Obseg
	1


   OCENJEVALNA LESTVICA

	10, 9
	odlično
	100% - 89%

	8, 7
	prav dobro
	88% - 76%

	6, 5
	dobro
	75% - 63%

	4, 3
	zadostno 
	62% - 50%

	2, 1, 0
	nezadostno
	49% - 0%


KRITERIJI ZA OCENJEVANJE IZDELKA 
oglas v obliki plakata in predstavitev
	KRITERIJ


	MOŽNE TOČKE

	Velikost plakata:
pol plakata  formata A3
	1

	Opredelitev ciljne skupine:

komu je oglas namenjen
	1

	Objava oglasa:

objave v strokovnih in poljudnih revijah
	1

	Namen oglasa:
                          kaj želimo z oglasom doseči
	1

	Slogan:

primeren ciljni skupini in 
izdelku, ki se propagira
	2

	Oblikovanje plakata: 

barvni prikaz

samostojno risanje
	2

	Predstavitev oglasa: 

izvirnost
	2


KRITERIJI ZA OCENJEVANJE TV OGLASA 

(samostojno snemanje oglasa doma)
oglas
	KRITERIJ


	MOŽNE TOČKE

	Časovni maksimum:
20 – 60 sekund
	1

	Opredelitev ciljne skupine:

komu je oglas namenjen, viden iz oglasa
	1

	Objava oglasa:

objave v oddajah, med filmi (ustno)
	1

	Namen oglasa:

                          kaj želimo z oglasom doseči (ustno)
	1

	Slogan:

primeren ciljni skupini in 
izdelku, ki se propagira, izstopa v oglasu
	2

	Oblikovanje: 

barvni in zvočni efekti, nastopajoči
	2

	Predstavitev oglasa: 

Izvirnost samega oglasa
	2


   OCENJEVALNA LESTVICA

	10, 9
	odlično
	100% - 89%

	8, 7
	prav dobro
	88% - 76%

	6, 5
	dobro
	75% - 63%

	4, 3
	zadostno 
	62% - 50%

	2, 1, 0
	nezadostno
	49% - 0%


Kriteriji in opisniki za ustno in pisno ocenjevanje predmeta vzgoja za medije

	PODROČJE SPREMLJANJA


	ODLIČNO
	PRAV DOBRO
	DOBRO
	ZADOSTNO

	ZNANJE (POZNAVANJE IN RAZUMEVANJE, ANALIZA IN SINTEZA, UPORABA IN PRESOJA)
	Celovita, logična razlaga na lastnih primerih; odgovarja na vprašanja ZAKAJ.

Razloži povezave in odnose

Povezave s   prejšnjim znanjem in /ali življenjsko stvarnostjo.

Kritično vrednotenje (ob minimalni podpori učitelja).
	Odgovarja na vprašanja tipa KAKO – na znanih primerih povzame bistvo. 

Pojme in pojave ustrezno razvršča.

Naučeno zna uporabiti v novih situacijah. 

Vrednoti ob danih navodilih.

Učiteljeva pomoč občasna, usmerjevalna. 
	Razlaga je opisna – odgovarja na vprašanja KAJ.

Skupne značilnosti in razlike našteje in opiše na znanih primerih. 

Pojave in odnose razume površno in nepopolno. 

Prisotne napake.

Pomoč učitelja je potrebna pri usmerjanju k cilju.


	Poznavanje, pravilno poimenovanje in naštevanje dejstev, vzrokov ali skupnih značilnosti. 

Šibko razumevanje. 

Veliko napak. 

Pri izpeljavi sklepov je potrebna pomoč učitelja. 

	UTEMELJEVANJE
	Jasno, (izvirno), prepričljivo
	Jasno, (nazorno), ustrezno
	S pomočjo znanih argumentov ali s pomočjo lastnih, a ne izpostavi vseh vidikov.
	Utemeljevanja ni ali ni ustrezno.

	ZBIRANJE IN UREJANJE PODATKOV
	Zbiranja podatkov se loti načrtno.

Zbere samostojno.

Podatke sistematično uredi.

Predstavi na različne načine (plakat)
	Zbiranja podatkov se loti načrtno.

Zbere samostojno.

Sistematično uredi nekatere podatke.

Podatke predstavi.
	Zbiranja podatkov se loti nenačrtno.

Podatkov ne uredi.

Predstavi le nekatere podatke. 
	Zbiranja podatkov se loti nenačrtno.

Zbere vsaj dva preprosta podatka.

Podatkov ne predstavi.

	SODELOVANJE V SKUPINI


	Aktivno sodeluje v skupini in kritično razmišlja o problemih (sklepa, utemeljuje, primerja)

Zanima se za probleme in je nanje pozoren.

Poleg svojih lastnih idej, upošteva ideje drugih.

Postavlja konstruktivna in inovativna vprašanja.
	Sodeluje v skupini, razmišlja o problemih, vendar pri tem ni vselej kritičen.

Za probleme se zanima, vendar ni vselej pozoren nanje. 

Poleg svojih lastnih idej, upošteva ideje drugih, vendar do njih ni vedno strpen.


	Sodeluje v skupini, razmišlja o primerih, vendar je pri tem le redko kritičen.

Za probleme se zanima, vendar ni vselej nanje pozoren.

Upošteva ideje drugih, vendar do njih ni vselej strpen.  
	Sodeluje v skupini le, če je izzvan.

Občasno razmišlja o problemih, vendar je pri tem

ne kritičen.

Redko upošteva ideje drugih in je do njih nestrpen.

	DELO Z VIRI
	Samostojno poišče, zbere, uredi in predstavi informacije iz različnih virov.

Preoblikuje informacije iz ene oblike v drugo. 
	Samostojno poišče, zbere, uredi in predstavi informacije iz različnih virov. Le delno presoja uporabnost in vrednost podatkov.
	Ob pomoči učitelja poišče, zbere, uredi in predstavi informacije iz različnih virov.

Ne presoja uporabnost in vrednost podatkov. 
	Le ob pomoči učitelja poišče, zbere, uredi in predstavi informacije iz različnih virov.

Ne presoja vrednosti podatkov.




Op. NEZADOSTNO – učenec ne dosega predpisanih standardov in normativov 
CILJI IN STANDARDI ZNANJA

· Kritično analizirati, ocenjevati in izdelovati raznovrstne medijske oblike.
· Biti informacijsko in funkcionalno pismen ter uporabljati medioteke.
· Analizirati lastne navade spremljanja medijev, odpraviti morebitno medijsko zasvojenost in se naučiti ustvarjalno in kritično izbirati medijska sporočila.
· Biti aktivni državljani, ne le pasivni potrošniki in razvijati lastnosti, ki so pogoj za razvoj pozitivne samopodobe posameznika.
· Spoznati delovanje medijskih institucij, medijskih kategorij, medijskih tehnologij, medijskega jezika in občinstev.
· V praksi spoznati, kako se oblikujejo novice in novinarski žanri v posameznih medijih.

OPOMBA
V primeru, da učenec ne naredi svojih obveznosti v dogovorjenem roku, se mu ocena zniža za eno oceno.
                                                                                                              Učiteljica TIS

                                                                                                             Bernarda Frass 
Ljubljana, 31. avgust 2018
